建议抓住电影票房突破90亿元契机，推动中国电影产业高质量发展与文化软实力提升

摘要：据网络平台数据显示，2026年年度电影总票房（含预售）已突破90亿元，暂列全球单一市场票房第一。从2026年春节档表现来看，中国电影不仅在国内市场持续火热，也在全球银幕上掀起"中国风"。这一成绩标志着中国电影产业进入新的发展阶段，需抓住机遇推动内容创新、产业升级和国际传播，将票房优势转化为文化软实力，助力文化强国建设。

农工党广西区委委员、南宁师范大学教授欧启忠：2026年中国电影年度总票房突破90亿元并暂列全球单一市场票房第一，这一里程碑式成就彰显了中国电影市场的强劲复苏和巨大潜力。春节档作为全年电影市场的风向标，2026年春节档的优异表现不仅体现在票房数字上，更体现在"中国风"在全球银幕上的兴起。这背后是中国电影工业化水平提升、内容创作质量改善、观众审美需求升级等多重因素共同作用的结果。面对全球文化竞争新格局，需要深入分析中国电影产业发展现状，系统谋划高质量发展路径，将市场规模优势转化为文化影响力优势。
**一、中国电影票房突破90亿元的里程碑意义**
2026年中国电影票房突破90亿元并登顶全球单一市场票房榜首，具有多重战略意义。从经济层面看，电影产业作为文化产业的龙头，对消费市场拉动作用显著。90亿元票房不仅直接贡献了可观的经济产值，更带动了影视制作、发行放映、衍生品开发、旅游文创等相关产业发展，形成了一条完整的产业链价值。春节档期间影院观影人次、平均票价、上座率等关键指标均呈现积极变化，显示出文化消费市场的强劲韧性。
从文化层面分析，票房突破90亿元反映了人民群众日益增长的精神文化需求得到更好满足。电影作为最受欢迎的大众文化形式之一，其市场表现直接体现了文化产品的供给质量。近年来国产电影在类型化、工业化、艺术性等方面的进步，赢得了观众的广泛认可。春节档期间多部国产影片在题材创新、叙事表达、技术应用等方面取得突破，满足了不同年龄、不同层次观众的审美需求。
从国际视角观察，中国电影市场登顶全球单一市场票房榜首，标志着全球文化消费格局正在发生深刻变化。随着中国经济持续发展和中等收入群体不断扩大，中国已成为全球最重要的文化消费市场之一。这一市场地位的提升，为中国电影"走出去"、中华文化国际传播提供了坚实基础。"中国风"在全球银幕上的兴起，表明中国故事、中国元素正逐渐被世界观众所接受和喜爱。
从产业生态维度审视，90亿元票房成绩是中国电影工业化体系不断完善的结果。从剧本创作、拍摄制作、后期特效到发行营销、影院放映、衍生开发，中国电影产业链各环节协同性明显增强。特别是数字技术、虚拟制片、人工智能等新技术在电影制作中的应用，提升了生产效率和艺术表现力。电影与文旅、游戏、出版等产业的跨界融合，拓展了产业价值边界。
**二、当前电影产业发展面临的挑战**
在取得票房突破的同时，中国电影产业仍面临一系列结构性挑战。内容创作方面，虽然票房总体向好，但高质量、高口碑作品的比例仍有提升空间。部分影片存在同质化竞争、创新不足问题，类型片发展不够均衡。能够承载中华优秀传统文化、反映时代精神的精品力作仍显不足，具有国际影响力的头部内容相对匮乏。
产业链条方面，电影工业化水平与国际先进标准仍有差距。前期策划、中期制作、后期发行等环节的专业化、标准化程度有待提高。影视基地、特效制作、器材租赁等配套服务能力需要加强。电影人才培养体系需要进一步完善，特别是编剧、导演、制片、技术等核心岗位的高端人才储备不足。
市场环境方面，电影市场区域发展不平衡问题依然存在。一线城市与三四线城市、东部地区与中西部地区的影院建设、观影习惯、消费能力存在差异。线上流媒体平台对传统影院观影模式的冲击需要妥善应对。票房数据真实性、市场秩序规范性等方面仍需加强监管。
国际传播方面，中国电影"走出去"仍面临文化差异、发行渠道、营销策略等多重障碍。能够突破文化壁垒、引发全球共鸣的影片数量有限。海外发行网络不够完善，对国际电影市场规则和观众偏好的了解有待深化。中国电影在国际电影节、电影奖项中的表现与市场规模地位不相匹配。
技术应用方面，虽然数字技术在电影制作中广泛应用，但在前沿技术研发、原创技术体系构建方面仍有提升空间。虚拟现实、增强现实、人工智能等新技术在电影创作中的应用场景探索不够深入。电影技术标准制定、知识产权保护等基础性工作需要加强。
**三、对策建议**
为抓住电影票房突破90亿元的历史机遇，推动中国电影产业高质量发展，建议采取以下措施：
（一）实施电影内容创新提升工程
设立国家级电影创作扶持基金，重点支持反映时代精神、传承中华优秀传统文化的原创剧本创作。建立电影剧本孵化平台，吸引优秀作家、编剧参与电影创作。鼓励类型片多元化发展，支持科幻、动画、纪录片等潜力片种创新突破。完善电影评价体系，将艺术价值、文化内涵、社会效益纳入评价标准，引导创作导向。建立导演、编剧、制片人等核心创作人才库，加强创作梯队建设。
（二）完善电影工业化体系建设
制定电影工业化标准体系，涵盖前期策划、拍摄制作、后期特效、发行放映等全流程。支持影视基地专业化、智能化升级，建设国际一流的电影制作基础设施。加强电影技术研发投入，在虚拟制片、实时渲染、高性能计算等关键技术领域实现突破。培育电影技术企业，支持国产电影设备、软件、系统的研发和应用。建立电影产业大数据平台，为创作、制作、发行决策提供数据支持。
（三）优化电影市场发展环境
完善电影市场分级分类管理，根据不同区域、不同影院特点实施差异化政策。支持中西部地区、县域影院建设，推动电影市场均衡发展。规范电影票房统计和分账体系，建立透明、公正的市场秩序。加强电影版权保护，打击盗版侵权行为。鼓励电影与文旅、教育、体育等产业融合发展，拓展电影消费场景。完善电影票务系统，提升观众购票、观影体验。
（四）加强电影国际传播能力建设
实施中国电影"出海"行动计划，重点支持具有中华文化特色、人类共同价值的影片国际发行。建立海外发行服务网络，与主要国际电影节、电影市场建立常态化合作机制。培养熟悉国际电影市场的专业人才，提升海外营销推广能力。支持中外合拍影片，在合作中学习国际先进经验、传播中国故事。举办国际性电影活动，提升中国电影的国际知名度和影响力。加强电影翻译和配音工作，降低文化传播壁垒。
（五）推动电影教育与人才培养
在高校加强电影相关学科建设，培养编剧、导演、制片、技术等专业人才。建立电影行业职业资格认证体系，提升从业人员专业水平。支持电影大师工作室、青年导演扶持计划，为优秀人才提供创作机会。加强电影产业研究，为政策制定、产业发展提供智力支持。开展全民电影素养教育，提升观众审美能力和鉴赏水平。建立电影人才国际交流机制，学习借鉴国际先进经验。




